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[keay FSC,

juntos en

la proteccion de los
recursos forestales

La ONG celebra esta semana su 20
aniversario con un congreso mundial

BieL HUGUET ALBONS Sevilla

0 quiero parecer un cinico, pero
| \ | Ikea se preocupa méis por ser
sostenible que por sus ingresos”
Asi lo afirmo el lunes el presidente del
grupo sueco, Peter Agnefjill, en el foro
FSC+20 organizado por Forest
Stewardship Council. Sobre esta afir-
macion, la responsable de sostenibili-
dad de Ikea Ibérica, Mercedes Gutiérrez,
aclar6 a CincoDias que la firma de ori-
gen sueco tiene un techo de beneficio,
por el que tiene que reinvertir el exce-
dente en el negocio, bien en nuevas tien-
das o en proyectos de sostenibilidad.
El directivo particip6 en una mesa re-
donda donde se remarcé que la oferta
procedente de los bosques y las planta-
ciones estara muy por debajo de la de-
manda durante los proximos 20 anos,
y que los recursos forestales estan so-
metidos a una presion cada vez mayor.
Se prevé que habra carencia de mate-
rias primas en 2050. Agnefjill afiadio
que empresas como Ikea tienen una gran
responsabilidad y, por tanto, deben ope-
rar de forma sostenible. FSC esta lle-
vando a cabo durante esta semana su

asamblea general en la capital andalu-
za con motivo de su vigésimo aniversa-
rio. Para ello, la ONG cuenta con el apoyo
de empresas como Tetra Pak, cuyo pre-
sidente, Dennis Jonsson, sefialé que los
recursos “estaran siempre ahi, si son
bien gestionados”

Por su parte, el consejero delegado de
la papelera portuguesa Portucel Sopor-
cel, Diego de Silveira, subray6é que los
modelos de produccion son sostenibles
en el tiempo si se enfocan de esta forma
desde el principio de cada proyecto.

Gestion responsable

El director global de Silvicultura (gestion
forestal) de grupo Ikea, Anders Hildel-
man, explico a CincoDias que la firma
de mobiliario lleva a cabo una gestion de
los bosques eficaz para proveer de bie-
nes al consumidor, pero, a la vez, tiene
como objetivo preservar los recursos na-
turales. La compaiiia apuesta por causar
el minimo impacto posible en los bosques
y en sus habitantes, asi como por seguir
unas politicas de compra muy estrictas.
“Trabajamos junto a los gestores de bos-
ques para mejorar el trato que nuestros
proveedores dan a la madera”, destaco.

rica, Mercedes Gutiérrez, ayer en Sevilla.

La multinacional gana un
5,9% mas, 28.700 millones

Ikea ha aumentado sus ventas
mundiales un 5,9% en el al-
timo ejercicio fiscal -cerrado
en agosto- y ha alcanzado
los 28.700 millones de euros,
ha informado la compaiia.
Este aumento observa el
efecto del cambio de divisas,
mientras que si se conside-
ran solo las tiendas abiertas
durante un minimo de un
ano, el aumento se reduce al
3,6% y, si se toma el euro
como referencia, al 3%.

El grupo destaca que
China es el mercado que ha

crecido mas rapido. Ademas,
Norteamérica muestra “un
buen rendimiento” y Europa
mejora, aunque “la dificil si-
tuacion econémica no ha fi-
nalizado”. Las ventas han
crecido, tanto en las tiendas
€OMo en e-commerce.

“El grupo Ikea sigue cre-
ciendo y estoy encantado de
ver el incremento en todos
nuestros canales de venta”,
afirmo el presidente, Peter
Agnefjill. Ikea publicara sus
resultados completos duran-
te el proximo mes de enero.

El director de silvicultura del grupo lkea, Anders Hildelman, junto a la responsable de sostenibilidad de lkea Ibé-

En la actualidad, Ikea no usa el sello
FSC en sus productos, pero un 41% de
ellos responde a gestion forestal soste-
nible. Dos tercios de la madera usada por
Ikea provienen de la UE. Las principa-
les especies son el pino, el abedul y el
roble de los paises escandinavos, ademas
de materiales tropicales como la acacia
y el eucalipto. La firma quiere alcanzar
el 50% en 2017 y el 100% en 2020, por
lo que probablemente importara pino
de EE UU, Canada o Latinoamérica.

Tkea también intenta ser sostenible en
otras areas. “El consumidor espafiol
quiere ahorrar, pero, si un producto tiene
un valor afladido y un precio asequible,
lo compra”, subray6 Gutiérrez. En el l-
timo afo, la firma ha lanzado sus bom-
billas con tecnologia led. “Gracias a un
precio bajo, su venta ha funcionado de
manera muy satisfactoria” detalld.




