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ANTIOXIDANTE
(TIENE EL CORCHO PROPIEDADES
BENEFICIOSAS PARA LA SALUD?

EI TPROCOR constata en los primeros datos de un estudio
que el corcho tiene propiedades antioxidantes / [PROCOR
constata nos primeiros dados de um estudo que a cortica
tem propriedades antioxidantes.

ACTUALIDAD

19/ RETECORK

La Red de Territorios Corcheros suma 8 nuevos socios.
A Rede de Territorios Corticeiros conta com 8 novos socios.

20/ AQUI SE DESCORCHA

ASECOR implica a los establecimientos a descorchar.

ASECOR envolve os restaurantes no ato de tirar a rolha.

27| CORK

E192% de los espanoles prefiere el tapon de corcho.
92% dos espanhdis preferem a rolha de cortica.

ACTUALIDAD

26| SIETE PREMIOS
APCOR celebr6 la Gala Anual del Corcho.
APCOR realizou a Gala Anual da Cortica.

29/ ‘NATURALMENTE CORCHO’

La campana en la web del GDR de los Alcornocales.
A campanha na web do GDR de los Alcornocales.

30/ BALANCE DE CAMPANA
La interprofesional FILCORK analiza la saca de 2012.
A associagio FILCORK analisa a retirada de cortica de 2012.

132

DISENO

ANA LOSKIEWICZ GANA EL
CONCURSO DE CORTICEIRA AMORIM
/ ANA LOSKIEWICZ GANHA O
CONCURSO DA CORTICEIRA AMORIM

Ana Loskiewicz, disefiadora polaca, fue la vencedora del
concurso de la Corticeira Amorim, que desafi6 a disefiadores
y arquitectos a concebir nuevas aplicaciones de corcho / Ana
Loskiewicz, designer polaca, foi a vencedora do concurso da
Corticeira Amorim, que desafiou designers e arquitetos a
conceber novas aplicacoes de cortica.
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IPROCOR

Jornadas para mejorar la competitividad empresarial.
Jornadas para melhorar a competitividade empresarial.

134]

36| CORTICEIRA AMORIM

La empresa es distinguida con un sello de sostenibilidad.

A empresa ¢ distinguida com um selo de sustentabilidade.

1371

PALAFRUGELL

El municipio busca un distintivo que sea de corcho.
O municipio estd a procura de um logétipo de cortiga.

ACTUALIDAD

40| GONZALO ANGUITA

Entrevista al director ejecutivo de FSC Espana.
Entrevista ao diretor executivo da FSC Espanha.

43/ DEHESA INNOVA

Congreso para la difusién de los resultados del proyecto.
Congresso para a difusao dos resultados do projeto.

45| PORTEL

La localidad portuguesa prepara la Feira do Montado.
A localidade portuguesa prepara a Feira do Montado.

|51
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EDUARDO MAS
ENTREVISTA AL RESPONSABLE QSE
EN CODORNIU/ ENTREVISTA AO
RESPONSAVEL QSE DA CODORNIU

“El tapon de corcho desempeia un papel fundamental

en la calidad de nuestros productos”. / “A rolha de cortica
desempenha um papel fundamental na qualidade dos nossos
produtos”.

55|

LAS CARABALLAS
LA FINCA UTILIZA PARA SUS VINOS
TAPONES FSC / A ADEGA UTILIZA NOS

SEUS VINHOS ROLHAS FSC

En colaboracién con WWE y el proyecto “Un brindis

por la Tierra” los propietarios de la Finca Las Caraballas
optaron por seleccionar tapones con certificacion FSC. /
Em colaboragio com WWF e o projeto “Un brindis por la
Tierra” os proprietdrios da adega Las Caraballas optaram
por selecionar rolhas com certificagio FSC.

Diecinueve Lineas
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| ;QUE PIENSA? |

1 pasado mes de septiembre FSC ha organizado el FSC Friday en torno
al sector del corcho en Ciceres ;porqué este acercamiento al corcho?
Friday es un evento de comunicacién que lleva varios afios celebrandose
en todo el mundo. Este afio se han sumado 14 paises. En Espafia hemos
querido celebrarlo en Extremadura, para apoyar al sector corchero y pro-
gresar en la superficie de dehesa certificada en Espafia con el estindar
FSC. Aunque la progresién de los dos tltimos afios ha sido del 36%, a
fecha actual sélo un 7,7% de la superficie de alcornocales en Espana estd
certificada por FSC. FSC es y ha sido un aliado para WWF Espafia que
via la Red Ibérica de Comercio Forestal lleva varios afios trabajando en el sector cor-
chero. El proyecto de Un Brindis por la Tierra que se present6 en Friday es un buen
ejemplo.

LA MARCA FSC REPRESENTA
UNA OPORTUNIDAD PARA
ACCEDER A DETERMINADOS
MERCADOS" / '/A MARCA

FoC REPRESENTA UMA
OPORTUNIDADE PARA
ACEDER A DETERMINADOS
MERCADOS

GONZALO
ANGUITA

DIRECTOR EJECUTIVO FSC ESPANA

¢Cémo ha sido esta experiencia?

La experiencia ha sido muy buena, porque es una oportunidad para conocer de
primera mano las inquietudes de las instituciones corcheras. Quiero destacar a
IPROCOR vy de las empresas, en especial a la Federacién Espafiola del Vino,
que representa a las bodegas en este pais, pero también a bodegas como Torres.
A empresas como Jabu y Joselito, que representan la polivalencia de la dehesa,
a propietarios forestales como ADEHCO, APOM y La Vaqueriza que han ve-
nido de Huelva, y cémo no a empresas corcheras como Francisco Oller, JVigas,
Rich Xiberta, y Espaddn Corks. Si nos ha llamado la atencién la ausencia de
empresas productoras extremefias.

Por otro lado, la generosidad de empresas como SIG Combibloc, Tetra pak, o
ENCE, ha hecho posible su realizacién a pesar de no tener intereses en este sec-
tor. Por ultimo, creo que la colaboracién de organizaciones como la Cork Forest
Conservation Alliance de Oregon, WWE, Vivencia Dehesa, y Ambienta 45, sin
quienes este evento de gran interés para el sector hubiera podido realizarse.
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Espadan Cork fue una de las
primeras empresas espaﬁolas
en certificar sus tapones de cor-
cho con FSC. ;Le han seguido
muchas mas?

Afortunadamente si. Hoy son
16 empresas corcheras en Espa-
fia certificadas en su cadena de
custodia por FSC. La progre-
sién en este afio de crecimiento
en términos de certificaciones de
la manufactura corchera ha sido
casi del 40%. Esperamos tam-
bién que mas empresas corcheras
se unan a FSC, la pertenencia
a nuestra organizacién permite
tomar decisiones que impactan
en su sector y en sus mercados.
Espadan Corks es un caso inte-
resante ya que parte de su pro-
duccién corchera estd destinada
a la distribucién para la fabri-
cacién de productos de corcho
para el hogar. La diversificacién
es siempre aconsejable y mis en
este sector.

Todavia hay parte del sector
corchero algo reacio a certifi-
car. Algunos creen que con o
sin certificacién, ya tienen su
producto vendido.

Creo que el sector del corcho
ha sufrido en los dltimos afios
su sustitucién en mercados tra-
dicionales como el tapén de
vino por otros materiales mds
contaminantes y no renovables,
como las cdpsulas de metal y
los plasticos. La marca FSC re-
presenta una oportunidad para
acceder a determinados merca-
dos, no hay que olvidar que la
sociedad es cada vez més cons-
ciente del problema de la defo-
restacién en el mundo, y cada
vez mas consumidores conocen
la marca FSC. En algunos mer-
cados como el norteamericano
es un equivalente de calidad. Si
no esté certificado por FSC ese
corcho no encontraria distribu-
cién alli. En Europa podriamos
sefialar otros mercados como
el britdnico, suizo, alemdn. La
misién de FSC en Espana serd
concienciar a la sociedad espa-
fiola, para evitar el abandono
forestal y la deforestaciéon. Que
cada vez mids consumidores
entiendan lo que representa la
marca FSC en los productos
forestales frente a otros que no
estdn certificados.



¢Demandan las bodegas corchos cer-
tificados?

El hecho de que la Federacién Espa-
fiola del Vino y bodegas como Torres o
Codorniu hayan estado con nosotros,
demuestra un interés de las mismas
por la certificacién. Una de sus pre-
ocupaciones es el déficit de oferta de
materia prima certificada, por ello, son
prudentes. También les preocupa que
la certificacién incremente unos pre-
cios que estdn en alza, aunque también
es importante saber que del “vestido de
la botella” el corcho representa poco en
términos de precio. El sector vinicola
espafiol cada vez estd mas orientado a
la exportacion, hecho que obligard a
que vaya aumentando la oferta de este
corcho certificado.

¢Qué ventajas tiene la certificacion
FSC?

El acceso a determinados mercados
donde los consumidores estin muy
concienciados con el problema de la
deforestacién en el mundo y buscan
productos que procedan de bosques
gestionados de forma responsable. En
determinados productos forestales ya
implica un mayor beneficio para la
propiedad forestal y los distribuidores
y esperamos que estas experiencias se
puedan replicar en este sector. No obs-
tante, ya hay claros ejemplos de empre-
sas lideres en este sector que promue-
ven la certificacién dadas las ventajas
que representa en sus mercados.



o passado més de se-
tembro, a FSC orga-
nizou o FSC Friday,
emtornodosectorda
cortica em Caceres.
Porqué esta aborda-
gem a cortica?
FSC Fryday ¢ um
evento de comuni-
cagdo jd com vdrios
anos e que se comemora em todo
o mundo. Este ano contou com 14
paises. Em Espanha comemorou-
se na Extremadura, para apoiar o
sector corticeiro € avangar na su-
perficie de sobreiros em Espanha
certificados pela FSC. FSC ¢ um
aliado para a WWEF Espanha, que
através da Rede Ibérica de Comér-
cio Florestal, jd trabalha ha vérios
anos no sector corticeiro.
O projeto “Un Brindis por la Tier-
ra’, que se apresentou na FSC Fri-
day é um bom exemplo.

Como tem sido esta experiencia?
A experiéncia tem sido muito boa,
porque ¢ uma oportunidade para
conhecer em primeira méo as in-
quietudes das institui¢des corticei-
ras. Quero destacar o IPROCOR
e das empresas, em especial a Fe-
deragio Espanhola do Vinho, que
representa as adegas deste pais, mas
também adegas como Torres. As
empresas como Jabu y Joselito, que
representam a polivaléncia do mon-
tado, proprietérios florestais como
ADEHCO, APOM e La Vaque-
riza, que vieram de Huelva, e tam-
bém a empresas corticeiras como
Francisco Oller, JVigas, Rich Xi-
berta, e Espadin Corks. Chamou-
nos atengdo a auséncia de empresas
produtoras da Extremadura.

Por outro lado, a generosidade de
empresas como SIG Combibloc,
Tetra Pak, ou ENCE, tornou pos-
sivel a sua realizagdo apesar de nio
terem interesses neste sector. Por
ultimo, creio que a colaboragdo de
organizac¢des como a Cork Forest
Conservation Alliance de Oregon,
WWE, Vivencia Dehesa, ¢ Am-
bienta 45, sem as quais este evento
de grande interesse para o sector
nio se podia ter realizado.

Espadan Cork foi uma das pri-
meiras empresas espanholas a cer-
tificar as suas rolhas com a FSC.
Seguiram-se muitas mais?

Felizmente sim. Hoje sdo 16 em-
presas corticeiras em Espanha cer-

tificadas na sua rastreabilidade pela FSC. A progressio neste ano de crescimento em
termos de certificagdo de fabricas de cortica foi quase de 40%. Esperamos também que
mais empresas corticeiras se unem ao FSC, pois a participagio na nossa organizagio
permite tomar decisdes que afetam positivamente no seu sector e seus mercados. Es-
padan Corks € um caso interessante ja que parte da sua produgio corticeira é destinada
a distribuigdo para a fabrica¢io de produtos de cortica para o lar. A diversificacio e
sempre aconselhdvel, ainda mais neste sector.

No entanto, uma parte do sector corticeiro é algo relutante em se certificar. Alguns
creem que com ou sem certificagio, ja tém o seu produto vendido.

Creio que o sector da corti¢a tem sofrido nos ultimos anos devido a sua substituigdo
em mercados tradicionais como a rolha de corti¢a por outro materiais mais conta-
minantes e ndo renovéveis, como as capsulas de metal ou os plasticos. A marca FSC
representa uma oportunidade para aceder a determinados mercados, ndo hd que es-
conder que a sociedade é cada vez mais consciente do problema da desflorestacio no
mundo, e cada vez mais consumidores conhecem a marca FSC. Em alguns mercados
como o norte-americano ¢ sinénimo de qualidade. Se nio estd certificado pela FSC,
uma rolha nio consegue ser vendida 4. Na Europa podemos identificar outros merca-
dos como o britinico, sui¢o e alemao. A missio de FSC em Espanha ¢ consciencializar
a sociedade espanhola para evitar o abandono florestal e a desflorestagio. Que cada vez
mais consumidores entendam o que representa a marca FSC nos produtos florestais
face a outros que ndo estdo certificados.

Procuram as adegas rolhas certificadas?

O facto de que a Federagio Espanhola de Vinho e adegas como Torres ou Cordoniu
estarem connosco, demonstra um interesse das mesmas pela certificagio. Uma das suas
preocupagoes ¢ o défice de oferta de matéria-prima certificada, por isso, sdo prudentes.
Também as preocupa que a certificagio incremente os precos que jd estdo em alta,
embora também seja importante saber que do “vestido da garrafa” a rolha representa
pouco em termos de prego. O sector vinicola espanhol estd cada vez mais orientado
para a exportagio, facto que obrigard a aumentar a oferta de rolhas certificadas.

Que vantagens tem a certificagio FSC?

O acesso a determinados mercados onde os consumidores estdo muito conscientes
sobre o problema da desflorestagdo no mundo e procuram produtos que proveem de
florestas geridas de forma responsavel. Em determinados produtos florestais ja impli-
ca um maior beneficio para a propriedade florestal e distribuidores, e esperamos que
estas experiéncias se possam replicar neste sector. No entanto, ja hd claros exemplos
de empresas lideres nesse sector que promovem a certificagio dadas as vantagens que
representam nos seus mercados.
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