o Fs€8¢3§8871

© FSC Espona W



Ind

iceé

FSC

Introduccion

Objetivos de la investigaciéon

Ficha técnica y metodologia

Definicidon de cluster. Perfil de entrevistado.
Resultados generales

Conclusiones

Anexo. Resultados por Comunidades Autonomas

10

1
22
38
10)




FSC

El Forest Stewardship Council® (FSC ®) es una organizaciéon mundial sin dnimo de lucro que lleva
dedicdndose, desde hace mds de 30 anos, a promover la gestion forestal responsable y sostenible en
todo el mundo.

‘Bosques para todos para siempre’ resume nuestro proposito, nuestra mision de promover una gestion
forestal ambientalmente apropiada, socialmente beneficiosa y econdmicamente viable de los bosques
en todo el mundo; sin comprometer las necesidades de generaciones futuras.

FSC ofrece soluciones confiables para ayudar a proteger los bosques del mundo y abordar los desafios
actuales de la deforestacion, el clima y la biodiversidad. Esta presente en 90 paises y mds de 160
millones de hectdreas de bosque en todo el mundo estdn certificadas de acuerdo con los estdndares de

FSC.

El sistema de certificacion forestal y de cadena de custodia de FSC es considerado como el mas
riguroso entre las ONG, los consumidores y mas de 60.000 empresas. El estandar de gestion forestal de
FSC se basa en diez principios bdsicos disenados para abordar una amplia gama de factores
ambientales, sociales y econdmicos. La etiqueta ‘check tree” de FSC se encuentra en millones de
productos de origen forestal y verifica que se obtengan de forma sostenible, desde el bosque hasta el
consumidor.
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El Forest Stewardship Council suma en Espana mas de 784.500 hectdareas con certificacion FSC de
gestion forestal sostenible, 1.700 empresas certificadas en cadena de custodia y 37 titulares de licencia
promocional.

Este informe ‘Sostenibilidad. Del consumidor al bosqgue’ nace de nuestra voluntad por conocer la
situacion en Espana de la conciencia sobre la sostenibilidad medioambeinatl en el entorno de la gestion
forestal y, lo que es aun mds importante, de la accion de las personas, empresas e instituciones en favor
de ella.

El estudio se ha hecho con una muestra representativa tanto a nivel nacional como a nivel de comunidad
autonoma poniendo especial énfasis en el género y tramos de edad.

Una consideracion general, antes detallar las principales conclusiones del estudio, es que los espanoles
nos sentimos orgullosos de nuestros bosques y existe una amplia conciencia por querer colaborar en su
cuidado.



El Informe 'Sostenibi Lo osque' identifica que a 8 de cada 10 personas les gustaria
contribuir a mantener Ios bosques vivos y sanos y el 72,5% se sentiria orgulloso si pudiera ayudar a
conservarlos. El mayor grado de responsabilidad en las acciones para evitar el deterioro de los bosques
se atribuye, principalmente, a los estados y las leyes de dmbito internacional y nacional.

El presente informe muestra que los consumidores espanoles son conscientes de los numerosos
beneficios que los bosques aportan a la sociedad y que su degradacion conlleva consecuencias que
nos afectan a todos -acelerar el impacto del cambio climdtico, mas incendios forestales, destruir la
biodiversidad, empobrecer la calidad del suelo y los recursos hidricos-.

Uno de los datos mds destacados es que el deterioro de los bosques y la deforestaciéon en el mundo
preocupan a ocho de cada diez personas (82,5%), siendo inferior el dato si se consulta sobre la situacion
en Espana (74,5%). En este sentido, se ha consultado hasta qué punto le gustaria a cada ciudadano
poder hacer algo que estuviese en su mano para contribuir a mantener vivos y sanos los bosques: el
espiritu colaborador de la ciudadania es elevado, ya que al 80% de los consumidores les gustaria poder
contribuir a mantener vivos y sanos los bosques y el 72,5% se sentiria orgulloso si pudiera hacer algo
para contribuir a su conservacion.
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Para la poblaciéon espanola, el grado de responsabilidad en las acciones para evitar el deterioro de los
bosques corresponde, por este orden, a los estados y las regulaciones nacionales (77,3%), a las
empresas que aprovechan los recursos forestales o los distribuyen (67,4%), a los organismos vy
regulaciones internacionales (60%), a las comunidades locales donde estdn radicados los bosques
(54,3%) vy alos propios ciudadanos y consumidores (41,3%).

Continuando con este andlisis, a juicio de los entrevistados la manera mas accesible y facil para
contribuir a la sostenibilidad y al cuidado de los bosques es comprar productos de empresas o marcas
que respetan los bosques a precios similares a los que pagan (45,5%). Otras opciones con menor
respaldo son votar preferentemente a organizaciones politicas que se preocupan de ello (22%),
participar en movilizaciones y campanas que exigen la sostenibilidad de los bosques (15,4%), hacerse
socio de una ONG (6,2%) o, con escepticismo, mantener la consideraciéon de que no corresponde a los
ciudadanos solucionar este problema (10,6%).

Hay un amplio consenso en cuanto a las medidas que deberian tomar las empresas acerca de la
deforestacion y la sostenibilidad medioambiental. El 88,3% considera que las empresas que producen
articulos que contienen madera/papel o derivados no deberian hacerlos si esto contribuye a la
deforestacion.
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Otra medida ampliamente respaldada por un 85% de los consumidores entrevistados es que debe
haber una certificacion de todos los pasos de la produccion, es decir, que haya una trazabilidad de los
productos. Y también se constata un alto grado de acuerdo (81%) en cuanto a que debe ser una
organizacion independiente la que realice la certificacion de sostenibilidad.

La investigacioén realizada por More Than Research para FSC Espana plantea un andlisis pormenorizado
en torno a los aspectos que intervienen en la decision de compra de los consumidores espanoles, en
relacion con los principales productos maderables. El argumento de la sostenibilidad y cuidado del
medio ambiente es el aspecto mads relevante y decisorio en seis de las diez categorias de producto:
alimentos y bebidas en envases de papel/cartdn; cosmeéticos en envases de papel/cartdn; panuelos,
toallitas y papel higiénico; utiles escolares y de escritorio; periodicos, libros y revistas; y productos de
corcho o bambu.

La calidad se menciona como aspecto mds determinante en la decision de compra de las otras cuatro
categorias de producto propuestas. muebles de madera para interior; materiales y elementos de
construccion; muebles de jardin/terraza y utensilios de cocina. No obstante, la sostenibilidad y cuidado
del medio ambiente consta en estos cuatro apartados como argumento de compra inmediato.
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FSC es el sello de gestion forestal sostenible mas reconocido entre los consumidores

Segun los encuestados, FSC es el sello de gestion forestal sostenible mdas reconocido entre los
consumidores. Sus tres etiquetas (100%, reciclado o mixto) avalan de forma independiente la
procedencia sostenible de los productos y se pueden encontrar en millones de articulos en todo el
mundo. Ese mayor reconocimiento de la marca FSC frente a otros sellos se constata en todas las
categorias de producto descritas anteriormente y planteadas a los 1.700 entrevistados de la
Investigacion.
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Ficha técnica y metodologia

Investigacidn realizada por More Than Research (MTR)
para FSC Espana.

Universo: individuos de 18 y mds anos;
Muestra: 1.700 entrevistas.

Técnica: entrevista autoadministrada online (CAWI); dmbito
nacional, con distribucion proporcional al tamano de la
poblacion en funciéon del sexo y edad; trabajo de campo: del 4 all
15 de octubre de 2024; cuestionario semiestructurado; anonimato
y confidencialidad con garantia de absoluto anonimato de las
respuestas de los entrevistados, utilizadas unicamente en la
confeccion de tablas estadisticas; control de calidad, de
acuerdo alanormalSO 20252 y el Cédigo de conducta
CCI/ESOMAR.

Error estadistico: con un tamano de 1.700 entrevistas, se
considera que el error muestral queda fijado en el £2,4%
para datos globales, p=g=50 con un nivel de confianza del 95%
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